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Haciendo
historia

L
es presentamos con mucha satisfacción la edición 
del mes de marzo de la revista “Soy Sinaloa”, como 
portada tenemos al circo Tihany, un show con 
mucha tradición que tenía años sin pisar el puerto 

de Mazatlán y las tierras sinaloenses. Agencia Alcance se 
enorgullece en ofrecer una edición mensual cada vez más 
renovada y con mejores contenidos para el gusto y agrado 
de nuestros lectores, estamos seguros que nuestra revista 
servirá de puente de comunicación para los anunciantes 
que confían en nuestro medio publicitario líder en Sinaloa y 
en otras ciudades de México.

Agencia Alcance es propietario de las revistas cuya marca 
es “Soy” que seguirá ampliando su red de difusión en dife-
rentes ciudades. Te invitamos a conocer nuestras ofertas 
publicitarias en el sitio web www.angenciaalcance.com 
donde encontrarás todos los servicios y medios publicitarios 
de nuestra agencia de publicidad. Deseamos que disfrutes 
esta nueva edición.

¿Quieres recibir más información sobre nosotros o 
publicar en nuestro producto?
Escríbenos a ventas@agenciaalcance.com

"El éxito no es una meta,
es un hábito."

HERIBERTO VALDEZ
CEO GRUPO ALCANCE

Content

OFICINA: Av. Camarón Sábalo 131, Lomas de Mazatlán, Mazatlán, Sinaloa, C.P. 82110
Modelo Editorial y Gráfico: La Máquina de Ideas

Carolina Valenciano
Subdirectora de 
Contenidos

Bryan Mathus
Director Gráfico
Revistas Soy

Sinaloa
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6KAnunció los recortes en su 
empresa matriz, Alphabet, 
donde informó que 12 mil 

empleados a nivel global (más 
del 6 por ciento) saldrían de la 

organización.

GOOGLE

La empresa se convirtió en la 
última en anunciar los despidos 
masivos, donde aseguraron que 

alrededor del 6 por ciento de sus 
empleados a nivel global serían 

despedidos.

SPOTIFY

Al inicio del año Amazon 
anunció que tendría que 

despedir a 18 mil 150 traba-
jadores por su “inestabili-

dad económica global”. 

AMAZON, DE LOS 
MÁS AFECTADOS

Para el 2023 Microsoft planea 
eliminar 10 mil puestos, lo cual 
representa aproximadamente 

el 5 por ciento de su fuerza 
laboral.

MICROSOFT

DESPIDOS 
MASIVOS DE 
EMPRESAS 
TECNOLÓGI-
CAS
Cerca de 300 mil personas 
se quedaron sin empleo 
en lo que va del 2023 por 
la crisis económica global 
que dejó el Covid-19.

Eric S. Yuan, presidente eje-
cutivo de Zoom confirmó el 
despido de mil 300 personas 
para este año, lo que repre-
senta el 15% de su plantilla.

ZOOM

La división de Uber que 
se dedica al transporte de 
mercancías despidió a 150 
personas; es decir, alrededor 
del 3 por ciento de la plantilla 
se quedó sin empleo.

UBER FREIGHT

El antes llamado Facebook, 
advirtió el despido durante 
el 2023 de 11 mil empleados; 
sus acciones cayeron 75 por 
ciento.

META

Uno de cada cinco empleados 
de la plataforma de comercio 
de criptomonedas fue des-
pedido; el despido en el año 
será de 950 trabajadores, tras 
los 900 del año anterior.

COINBASE

La corporación que se centra 
en gestión de la cadena de 
suministro y logística anunció 
el despido de 600 emplea-
dos.

FLEXPORT

El dueño de Twitter, Elon Musk, ad-
virtió sobre los recortes y despidió 
casi al 80 por ciento de los emplea-
dos (6 mil 200).

TWITTER
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Brands

E
l día 10 de febrero se llevó a cabo en el recinto Ma-
zatlán International Center, La segunda Masterclass 
impartida por Carlos Echeverri, CEO de “La Máqui-
na de ideas”. Estudiantes, empresarios, emprende-

dores y público amante de la publicidad, el marketing y los 
medios digitales se dieron un espacio para conocer las ten-
dencias y crecimientos no solo de grandes empresas, sino 
también de marcas locales.

Los speakers.  Jorge Arturo Morales García del restaurante 
“Los Zarapes”, Adriana Campos Peralta de “Ford Plascencia 
Mazatlán”, Daniel Cornejo de “Mazatlán International Cen-
ter” y Heriberto Valdez (CEO) de “Grupo Alcance” presenta-
ron historias motivadoras sobre el camino que han recorrido 
para sacar su proyecto adelante y que estrategias han utiliza-
do para seguir vigentes en el mercado. 

Al concurrido evento asistieron más de 100 
invitados y se contó con la presencia de patro-
cinadores como Ford, restaurante Los Zarapes, 
Centro de convenciones y Radio Disney.

Acerca de su trayectoria. Carlos Echeverri es 
un periodista y consultor internacional con más 
de 23 años de experiencia que ha conocido más 
de 22 países y ha brindado sus servicios a más de 
200 empresarios en el ramo de la comunicación, 

además ha trabajado con la UNESCO como coordinador edi-
torial de libros para niños en América Latina. Con esta amplia 
trayectoria compartió que la ponencia fue creada para pro-
fundizar, sumergirse en el mundo de las marcas y para que 
cualquier persona dueña de una empresa, gerente o profesio-
nal, conozca que las tendencias con el paso del tiempo van 
cambiando.

ESCANEA 
PARA MÁS 
INFORMACIÓN

"LAS MARCAS
TE MARCAN"

Incrementar el nivel de las marcas 
en Mazatlán.

Masterclass
de Carlos 
Echeverri

INVITADOS empresa-
rios, emprendedores y 
carreras afines.

PATROCINADORES 
importantes se unieron 
a este magno evento.

100 4+
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Brands

E
l CEO de Grupo Alcance, Heriberto Valdez, formó 
parte de los speakers en la Masterclass “Las Marcas 
te Marcan” que se llevó a cabo en el salón Altozano 
de Torreón. La emoción se vivió al máximo luego de 

que el CEO de Grupo Alcance marcó a la audiencia con su his-
toria de éxito empresarial, momento que sin duda dejó a los 
espectadores impactados.  Heriberto Valdez contó su expe-
riencia al llevar Grupo Alcance a Torreón, donde mencionó 
que vio una gran oportunidad de crecimiento con la pobla-
ción que acude a los centros comerciales.

Su experiencia de éxito y superación. “Entendí que 
tenía una gran oportunidad de negocio y abrimos “Agencia 
Alcance”, así que si alguna vez han ido a centros comerciales 
de categoría en la ciudad han visto alguna mesa rotulada o 
en las plumas del estacionamiento, nosotros somos los cul-
pables”, dijo Heriberto Valdez.

Empezar, crecer, permanecer y avanzar. Además, 
aseguró que a las marcas comerciales que se anuncian con 
Grupo Alcance en el centro comercial realmente funciona 
su publicidad y es por lo que están permanentemente colo-
cadas. Comentó que los empresarios y emprendedores han 
comprendido la función de Alcance para facilitar el trabajo 
a las marcas.

Grupo Alcance y la Máquina de Ideas, realizó el primer 
evento magno de la Masterclass: “Las Marcas te Marcan”.

Heriberto Valdez, 
Alcance te marca

GRUPO ALCANCE

ESCANEA 
PARA MÁS 
INFORMACIÓN

MÁS INFORMES DE SERVICIOS DE AGENCIA ALCANCE:
www.agenciaalcance.com Agencia Alcance Sinaloa
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Brands

D
urante cuatro generaciones, la empresa familiar 
Wallander se ha esforzado constantemente para 
innovar en las delicias que ofrecen. La elaboración 
de asadero, crema, mantequilla y quesos que están 

hechos con pasión, orgullo y de la mejor calidad, ha permiti-
do que la empresa siga creciendo.

Distinguida por sus productos y sus procesos naturales, Wa-
llander fue la primera planta procesadora de alimentos lác-
teos y quesos pasteurizados en Durango que empacó al vacío 
sus productos. Además, se utiliza leche fresca y pasteurizada, 
libre de antibióticos y de hormonas, así mismo, no se utilizan 
aditivos ni colorantes. 

En Wallander, se esmeran día con día en innovar y llegar 
cada vez más lejos, siendo así los primeros en comercializar 
los productos lácteos a nivel nacional y los primeros en em-
pacar los productos al vacío, además de ser la primera marca 
de lácteos registrada en Durango. La empresa Wallander se 
siente orgullosa de haber generado muchos empleos y saber 
que cada uno de sus logros y esfuerzos con sus colaboradores 
dan fruto día con día.

La empresa se ha esforzado a lo largo de los años para 
innovar en las delicias que ofrecen, otorgando una 

experiencia de sabor y tradición al cliente.

Wallander; Historia 
que trasciende 

ESCANEA 
PARA MÁS 
INFORMACIÓN

MÁS INFORMACIÓN Y VARIEDAD DE PRODUCTOS EN:
@tiendawallander Wallander
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Reels

S
er líderes en educación superior privada en México, 
es la misión de la Universidad Autónoma de Los Mo-
chis. Para esto, la premisa fundamental de la Univer-
sidad es alcanzar la excelencia educativa a través del 

estímulo y fomento de la cultura, docencia e investigación, 
obteniendo un lugar en la sociedad y desarrollando profesio-
nistas que colaboren hacía el crecimiento de la comunidad 
y el país.

La UAD es reconocida por su 
Red Universitaria a nivel Na-
cional y el alto nivel académico 
en sus bases de estudio en cada 
una de sus licenciaturas, inge-
nierías, maestrías y doctorados 
que ofrece, y  constantemente 
actualiza su oferta académica 
de acuerdo a las necesidades de 
la localidad.

Hoy en día, la Universidad 
cuenta con carreras relacio-
nadas al comercio, salud, arte, 
comunicación, vivienda, urba-
nismo, alimentación, conducta, 
jurídica y política. Además, de 
contar con maestrías que van 

desde la valuación inmobiliaria hasta la nutrición en el de-
porte. Para complementar los estudios, la UAD ofrece dos 
doctorados: Doctorado en Educación y Doctorado en Mate-
ria Fiscal. 

No solo es distinguida por su alto nivel educativo, sino tam-
bién por los programas de formación académica en donde se 
fomentan valores como el respeto a la sociedad y el cuidado 
del medio ambiente. De esta manera los alumnos son capa-
ces de colaborar en la sociedad aportando sus conocimien-
tos, experiencias académicas y personales.

¡Las puertas de la universidad están abiertas para recibir a 
todos los jóvenes que quieran pertenecer a esta gran familia, 
la gran familia lobos!

 “Buscamos la excelencia educativa en las diferentes 
especialidades que ofrecemos a la comunidad.”

UAD,
Campus

Los Mochis

CAROLINA VALENCIANO
Directora de Contenidos Soy Durango 

caro.alcance@gmail.com
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Focus

Tihany, la mezcla del mejor ilusionismo mundial, 
el music hall y los prodigios del circo, llegarán a 
Mazatlán de la mano de Marco Strapazzon para 

deslumbrar a los asistentes.
POR JESSICA ORTEGA /  FOTOS CIRCO TIHANY

Circo Tihany:
vuelve la 
magia a 

Mazatlán
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Focus

M
azatlán será testigo del re-
greso del ilusionista Marco 
Strapazzon y del increíble 
espectáculo del principal 

circo de Latinoamérica. Tihany, el cual 
fundó Franz Czeisler Tihany y que está 
por cumplir 69 años.

SOY: ¿Quién es Marco Strapazzon? 
MS: Marco Strapazzon es un enamo-

rado del circo, de la magia y de la his-
toria de Tihany. Hoy, soy ilusionista y 
director general del principal circo de 
Latinoamérica y siento un honor muy 
grande en formar parte de esta empre-
sa y también una gran responsabilidad 
en hacer lo que hizo nuestro fundador, 
el Sr. Tihany, por tantos años. 

SOY: ¿Siempre habías querido ser 
mago?, ¿Cómo se dio? 

MS: Sí, cuando era niño ya me encan-
taba la magia y los espectáculos de cir-
co. Comencé a hacer magia a los 14 años 
en la escuela, en fiestas de cumpleaños 
y para los amigos y a los 20 ya como 
profesional. La magia siempre me en-
cantó, la verdad. Pero cuando conocí el 
circo Tihany, en el año 1996, yo percibí 
que era exactamente lo que quería para 
mi vida. Ser un mago, un mago como el 
de Tihany. 

SOY: ¿Cómo nació tu gusto por el cir-
co? 

MS: Creo que es un amor de otra vida, 
ya nací con esa pasión. Mis juguetes en 
mi casa eran con circo. Soy una persona 
realizada y feliz por tener la oportuni-
dad de hacer lo que amo. 

SOY: ¿Cómo, cuándo y dónde nace 
Tihany? 

MS: Tihany nació en abril de 1954. Su 
fundador, Sr. Franz Czeisler Tihany, sa-
lió de Europa y llegó a Brasil buscando 
un teatro para hacer su show de magia, 
pero no encontró. Entonces tuvo la 
idea de comprar una carpa de un circo 
de marionetas que estaba cerrando las 
puertas y creó su propio teatro, el Cir-
co Mágico Tihany, en la ciudad de Ja-
careí, Sao Paulo, Brasil. En pocos años, 
se transformó en uno de los mejores 
circos del mundo. Hoy se llama Tihany 
Spectacular y ya visitó más de 30 paí-
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Focus
ses. Es referencia para los circos del 
mundo, fue pionero en muchas ideas. 
Son casi 70 años de trayectoria y millo-
nes y millones de sonrisas. 

SOY: ¿Qué te llevó a participar en Cir-
co Tihany? 

MS: Recibí una invitación de un pro-
ductor brasileño para visitar el Circo 
Tihany en Sao Paulo en el año 2012 y 
comenzamos a hablar sobre contrato. 
Pero solamente en 2014 firmé contrato 
con Tihany, para coordinar el marke-
ting del circo. En 2017, cuando uno de 
los magos se jubiló, me invitaron para 
hacer parte del show de ilusionismo.

SOY:  ¿Cuántas personas trabajan en 
Circo Tihany? 

MS: Somos 123 profesionales, de 25 
nacionalidades. Hay artistas y técnicos 
de Brasil, Inglaterra, Rusia, Mongolia, 
Francia, Argentina, Portugal, España, 
Colombia, Bielorrusia, Chile, Hungría, 
Bulgaria, Nicaragua, México y otros paí-
ses. 

SOY: ¿Cómo se preparan para las fun-
ciones? 

MS: Son todos muy profesionales, 
cada uno en su sector. Hay ensayos de 
ballet y acrobacia, pero contratamos los 
actos ya listos. Generalmente son actos 
premiados en festivales internaciona-
les. 

SOY: ¿Qué tipo de espectáculos dan 
en Circo Tihany? 

MS:  Es una mezcla del mejor ilu-
sionismo mundial, el music hall y los 
prodigios del circo. Es un show de Las 
Vegas, con todo el lujo y el glamour de 
los mejores teatros o casinos del mun-
do. El show AbraKdabra, que presenta-
mos ahora, junta los clásicos de Tihany 
como la magia y las aguas danzantes 
con sorpresas. Hay vanguardia y tec-
nología, todo al mismo tiempo. Es una 
deslumbrante experiencia para vivir en 
familia. 

SOY: ¿Dan funciones todos los días?, 
¿En qué horarios?  

MS:  Las funciones de Tihany son de 
martes a domingo; de martes a jueves, 
a las 20:00 horas; viernes y sábados a 

las 16:30 y 20:00 horas y los domingos 
a las 12:30, 16: 30y 20:00 horas.

SOY: ¿En qué lugares de la República 
Mexicana se han presentado? 

MS: Llegamos a México en octubre 
del año 2021, por el Puerto de Veracruz. 
Nos quedamos 2 años sin trabajar, por 
la pandemia. Estábamos en Brasil y la 
administración decidió traer el circo 
por barco directamente a México. Re-
estrenamos en Monterrey en marzo de 
2022 y después pasamos por Saltillo, 
Torreón, Durango y Culiacán. Gracias 
a Dios con mucho éxito en todas las 
ciudades. Creo que nuestra arte está 
sanando el alma de todos.  Ahora es la 
vez de traer toda esta fantasía a la bella 
Mazatlán.  

SOY: ¿Cuántos espectáculos llevan a 
cabo al año? 

MS: Un promedio de 500 espectácu-
los por año. 

SOY: ¿Cuál es la mayor atracción del 
espectáculo? 

MS: Tihany, siempre tuve una tradi-
ción fuerte con el ilusionismo, porque 
el fundador era un gran mago. Tihany 
creó muchos actos de magia, fue ami-

go de grandes nombres del ilusionis-
mo mundial y hoy seguimos con esta 
tradición. Hacemos aparecer un heli-
cóptero de verdad en el medio del es-
cenario, flotamos junto a una asistente, 
hay la teletransportación en fracciones 
de segundos con una moto, dividimos 
una bella mujer en 8 partes. La magia 
de Tihany es muy completa, muy rica 
en detalles y con una super produc-
ción coreográfica. Pero todo el show 
es grandioso. Hay actos de acrobacia 
que son exclusivos, hay un malabarista 
que es un showman, un acto de estatua 
que vino de París, una trapecista rusa 
impresionante, 4 contorsionistas de 
Mongolia que están entre las mejores 
del mundo, el payaso es un artista com-
pleto, fabuloso. 

SOY: ¿Por qué recomendarías acudir a 
las funciones? 

MS: Tihany es mucho más que un 
circo, es una experiencia mágica y des-
lumbrante. Aquí, el público se asombra, 
se emociona, se encanta. Son muchas 
sonrisas, desde grandes hasta niños. 
Es una energía mágica lo que vivimos 
junto al público bajo este castillo de 
sueños. 

MÁS INFORMACIÓN DE FUNCIONES Y TRAYECTORIA:
@circotihany  Tihany Spectacular

"Tihany es una experiencia
mágica y deslumbrante”.
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TimeOut Ticket

Rihanna, reina del
Super Bowl

R
ihanna deslumbró a miles de fans de la NFL que 
acudieron al partido entre los Kansas City Chiefs y 
los Philadelphia Eagles, ya que la cantante salió al 
escenario del State Farm Stadium para el show del 

medio tiempo del Super Bowl y durante su presentación dio 
a conocer que espera a su segundo descendiente.

Regreso triunfante. Tuvieron que pasar seis años para 
que Rihanna volviera a los escenarios y si la noticia de que 
sería la encargada de cautivar al público durante 13 minutos 
enloqueció al mundo, su presentación fue todo un éxito.

Los bailarines. La intérprete de ‘Diamonds’, ocultó su em-
barazo tan muy bien que ni los bailarines lo notaron, ya que 
la cantante decidió asistir a los ensayos y a la rueda de prensa 
previa al evento con ropa holgada para que nadie se percata-
ra de la gran noticia.

Récord de espectadores. RiRi, como se le conoce a la can-
tante, contó con 118,7 millones de espectadores, por lo que se 
posicionó en el primer lugar tras superar luego de ocho años 
a Katy Perry, cantante que cuenta con 118,5 millones, de ma-
nera que la intérprete de ‘Roar’, entregó la corona.

La cantante brilló como diamante al anunciar su 
embarazo durante el show del medio tiempo.

RIHANNA Y A$AP ROCKEY ESPERAN  SU SEGUNDO HIJO.
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Será el próximo 5 de 
marzo cuando los 20 
pilotos vuelvan a la pista 
para competir por el Gran 
Premio, que comenzará 
en Bahréin y terminará en 
Abu Dhabi. El mexicano 
Sergio Perez, tendrá su 
tercera temporada con la 
escudería de Red Bull.

DE 
VUELTA 
LA F1

MÉXICO
EQUINOCCIO 
CHICHÉN ITZÁ
Al atardecer del 21 de 
Marzo, se podrá obser-
var en la escalera norte 
de la Pirámide de 
Chichén Itzá, la som-
bra de una serpiente 
bajando las escaleras. 
Se recomienda llevar 
ropa cómoda y fresca, 
así como llevar gorra y 
botella de agua. 

MONTERREY 
PAL NORTE 2023
El festival regiomontano 
que cada año sorprende a 
sus espectadores, llegará 
el 31 de marzo, 1 y 2 de 
abril. Entre los artistas 
confirmados están Billie 
Eilish, The Killers, True-
no y Wisin y Yandel. Se 
llevará a cabo en Parque 
Fundidora en Monterrey.

Desde Europa, llega a la CDMX, Inside Banksy, la ex-
periencia inmersiva donde las obras del artista calle-
jero cobran vida, por medio de luces, colores, música 
y realidad virtual. La exposición estará a partir del 16 
de marzo en Plaza Carso. 

LLEGA EXPOSICIÓN
INSIDE BANKSY

TimeOut Travel
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TimeOut Cuisine

Un nuevo concepto en 
la cocina Mexicana en 
Mazatlán, en donde se 
fusionan sabores tradi-
cionales con técnicas de 
vanguardia. El platillo 
favorito para muchos 
es la Barbacoa de Boda.

ATOL
MÉXICO

SALTILLO 
DON ARTEMIO
Interpreta los sabores tra-
dicionales de México, uti-
lizando productos locales 
del noreste de México y 
contando con más de 30 
bodegas exclusivas del 
vino Coahuilense. Además 
de contar con una colec-
ción exclusiva del autor 
Artemio de Valle Arizpe. 

Ubicado en el centro de 
Durango, es distinguido 
por sus sabores, aroma y 
colores de cocina ances-
tral y actual, además del 
espacio elegante decora-
do con estilo de la época 
de la conquista. Recono-
cido por sus especialida-
des como las Enchiladas 
Suizas y la crepa rellena 
de pollo llamada Flor 
Imperial. 

DURANGO
ESQUILÓN

TORREÓN 
SAN CARLOS
MAR & GRILL 
Con un auténtico sabor 
de la costa del pacifico, 
el restaurante cuenta 
con marisco clásico cien 
por ciento fresco, hasta 
exóticas cortes de carne 
premium, además de 
una distinguida cocte-
lería.

CHIHUAHUA 
LOS MEZQUITES
Su especialidad son 
los cortes de carne al 
carbón, ya que son 
sazonados con un estilo 
único e inimitable. El 
excelente servicio y su 
ubicación hacen que 
el sitio sea ideal para 
cerrar un negocio o 
sencillamente disfrutar 
de un excelente platillo.
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LAS MARCAS TE MARCAN

20 SPEAKERS 
DE ALTO NIVEL
20 conferencistas de alto nivel marcaron 
la diferencia en el evento de Alcance 
y La Máquina de Ideas que recorrió 
seis ciudades de México durante tres 
semanas en febrero. Aquí están los 
hombres y mujeres que son referentes 
en Monterrey, Chihuahua, Saltillo, 
Durango, Torreón y Mazatlán.

1

Chihuahua • 1. Mario Duarte, director de la FCPyS. • 2. Sara Lerma de "The Sara Lerma Effect". • 3. Jorge Cruz de 
Referente.mx . • 4. Antonio Kosturakis de Suite Global. • 5. Felipe Valdez, director comercial de Expo Chihuahua. •

2 3

4 5

Lights
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1

Durango y Mazatlán • 1. Adriana Campos de Ford Plascencia Mazatlán. • 2. Daniel Cornejo de International 
Center Mazatlán. • 3. Jorge Arturo Morales del Restaurante Los Zarapes. • 4. Emma Alejandra Arellano Calleros de 
Cañada de Melones. • 5. Esperanza Natera de Primero Mezcal. 

1 2

3 4 5

Lights
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Lights

Torreón • 1. Juan José García de Proyectos 9. • 2. Ángel Gutiérrez Sánchez de Mi Dentista. • 3. Roberto Job Ortiz de 
GPS Media. • 4. Aquiles Castañeda de Dubbing Dragons.

1 2

3 4
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Saltillo y Monterrey • 1. Lizeth Vallejo Martínez de NASA. • 2. María Teresa Villalobos Padilla de Seguros 
Villalobos Padilla. • 3. Alex Martínez de AEME Concept. • 4. Dr. Romo Araiza. • 5. Raúl Elizalde Garza de Hemp 
Meds. • 6. Uriel Valtierra Cuenca de Promex Desarrollos.

1 2 3

4 5 6

Lights
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Lights

1.  Sebastián Alarcón. •
 2.  Cinthia Osuna y Rosy 
Bush. • 3. Jesus Sandoval 
y Jenny Vejar. • 4. Morales 
Brilla y Celina Carrillo • 5. 
Sarai Ávila, Citlali Bonilla, 
Susana Pineda e Iris 
Ibarra. • 6. René Gutiérrez 
y Denisse Débora. • 7. 
Alma Valdez, Alma Núñez
y Karla Valdez. • 8. 
Eduardo y María.

2

4

7

8

1

3

5 6

SEBASTIAN ALARCÓN

ENCANTO Y 
CARISMA EN 
EL ESCENARIO 
Amigos y familiares se reunieron 
para presenciar a Sebastian Alarcón, 
el imitador del reconocido cantante 
Ricardo Arjona. El animador deleitó 
al público con su increíble habilidad 
para capturar la esencia del artista, su 
actuación estuvo llena de encanto y 
carisma.
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Lights

1. Marina Montoya, Karla Montoya,
Oliver. • 2.  Bryan de "Casa Julieta". • 
3. Alejandra y Luis Carlos. • 4. Rosy 
Hernández, Julio Ruiz, Osvaldo Ruiz. • 
5. Familia Pasos Sánchez. • 6. Equipo 
"Casa Julieta", fin de semana. • 7.  Bryan 
y el equipo de "Casa Julieta".

2

3

5

7

4

1

6

CASA JULIETA

AUTÉNTICO 
SABOR 
MEXICANO
Con deliciosos desayunos y comidas, 
Casa Julieta ofrece a sus clientes una 
variedad de degustaciones mexicanas 
incluyendo la mejor birria de Mazatlán, 
además de ofrecer un ambiente ideal 
para toda la familia.
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